B8PpHEQt SOIQ
0 R G X O— hegislativni

Cilem tohoto modulu je vymezeni podnikdni a pravnich norem, prakticke
VH]QiPHQt SRM&GRamKdYislI&tiwimi, poukdzat na moznosti podnikani v
y5 1D Xp LAmditkEMnkM zaloZit si vlastni podnik a pochopit kapitdlovou a
majetkovou stranku podnikani.

Specificky cil:

Hodinovéa dotace:

Celkovy SRPHW Y\XPRYDFtFK KRGL Q50

SRpHW KdeBdk&® SWtSY DY 22
SRpHW Kd&kigha® $SUDY\ 22
SRpHW KRGLQ JNRX&HN 6
8 p HE Qt—Sé&yisiativni modK O X p
Kapitola Nazev Teoreticka | Prakticka | Zkousky | Celkem
S tSUDYDtSUDY Dhod hod
hod hod
1. Vymezeni podnikani, cile a formy, pojmy souvisejid, 4 4 1 9
S HGSRNODG\ N SRGQLNiQt
2. Zakladdani podniku, ekonomicka problematika, 4 4 1 9
]IDNODGDWHOVNé UR]JSRpHW
3. Z&kladni pravni normy upravujici podnikani:
=iNRQ p J]URNX 6E rokaiNRQ p6 6 1 13
1991 Sh., Podnikani FO a PO
4. Obchodni zavazkové vztahy 3 3 1 7
5. =iYD]N\ SR G Qristituzivid bl axdi N 3 3 1 7
6. =iNRQ proku 1965 Sh. 2 2 1 5
Celkem 22 22 6 50

Vysledné dovednosti

- Znalost pojmu podnikéni

- Pravni subjektivita

- Fyzick& osoba a pravnicka osoba

- Pochopeni samostatnosti v podnikani

- Vyhledavéani na internetu

- 8Y GRP Qt VL SRGQLNDWHOVNpPKR UL]JLND

- Orientace v hmotné a osobni strance podniku

- &KDUDNWHUL]JRYDW YODVWQRVWL SRW HEQp SUR SRGQLNIQt

- 8P W VH RULHQWRYDW Y ]JiNODGQt SUREOHPDWLFH aLYQRVW

- 8P W QD LOWHUQHWX Y\KOHGDW R E FR\Gj@stic8.&RAPQHU\ Y UHM

- 3 LSUDYLW VL QH]JE\WQp SRGNODG\ SUR |DKIMHQt SRGQLND

- 8P W YpVW VL J[INODGQt REFKRGQt NRUHVSRQGHQFL GOH YOI
UHVSHNWRYDW YODVWQt SRGQLNDWHOVNE ]JiP U D GRGUaH\

- 3RXatYDW S HGWLVN\ IRUPXOi H Y G W NGH VL MH SRGQLNTE

-3RVOXFKDp VH GRE H RULHQWXMH Y GD RYp VRXVWDY

- -H VL Y GRP VY&FK ]iYD]N$ D SRYLQQRVWt Y$pL )LQDQpPQtPX

- 'RNidH Y\SRptWDW GD RYRX SRYLQQRVW D Y\SOQLW GD RYp

- 3BRVOXFKDp GRNiaH Y\ WYR LW SUDFRYQt VPORXYX
- Orientuje se v z&kladnich otazkach pracovniho prava
--H VFKRSHQ Y\SRptWDW MHGQRGXFKp YHU]JH PJ]GRYéFK YéSR]



-UP W VHVWDYLW MHGQRGXFKé |[DNODGDWHOVN éngdkp8drpHW L
kapitalovou strankou podniku
- 9\WYR LW VL DQDOé&]X VRXpDVQp VLWXDFH ]H NWHUp Y\SO\C

0 R G X O— Marketingovy

Specificky cil: THQWR PRGXO VH]Qprebleth&ikod MmarkeDrigtia8ppt R J[IND]Q
I1DXpt QDYUKQRXW MHGQRGXFKR XzavislostOa Bjgut D S|
nabizeného produktu. Jde o poskytnuti zakladnich znalosti a praktické dovednos
marketéra a prodejni trénink.

Hodinovéa dotace:

Celkovy SRPHW Y\XPRYDFtFK KRGL Q50

SBRPpHW KRBk SMSYDY 20
SRpHW Kd&kiEhka® $SUDY\ 26
SBRpHW KRGLQ JNRX&HN 4

8p HE Qt—Mark€lingovyyPRG XO X D

Kapitola Nazev Teoreticka | Prakticka | Zkousky | Celkem
S tSUDYDtSUDY Dhod hod
hod hod

1. Podstata a principy marketingu 5 4 1 10

2. BURGHMQt WUpQLQN PDUNHWLQJR3¥é LQIR&PDpQtIV\V|W plP

3. »4P“ marketingu, produkt, cena, propagace a 5 8 1 14
distribuce

4. Marketingové strategie 7 8 1 16

Celkem 20 26 4 50

Vysledné dovednosti:

- 3BRVOXFKDp XPt VIVWHPDWLFN\ UR]J]G OLW D SRSVDW MHGQRYV
- Orientuese WRXpDVQéFK PDUNHWLQJRYéFK WUHQGHFK D MH VL Y
PLQQRVW

-Ch&SH SRMHP PDUNHWLQJ MHKR Yé]QDP SUR SRGQLNDWHOVN
marketingové koncepce

- 3BRVOXFKDp VL MH Y GRP Yé]QDPX LQIRUPDFt PDUNHWLQJRY
~VS FK VYpPKR SRGQLNiQt

- 1DXpt VH VHVWDYRYDW PDUNHWLQJRYé G Raiébu] Qd biolD, ddkdze/ F K |
SURYpVW VHIPHQWDFL WUKX SUR VYp ~pHO\

- 1DXpt VH SURGHMQtPX WUPQLQNX XPt YpVW REFKRGQt MHG(
- 8P W Y\VY WOLW SRMHP ALYRWQt FINOXV SURGXNWX D XY GF
SRGQLNDWHOVNRX pLQQRVW

- Vytipovat odpovidajici marketingovou strategii vhodnou pro kazdou fazi Zivotniho cyklu

- 3BRFKRSHQt FtO$ SRGQLNX S L VWDQRYHQt FHQ\ D |]QDORVW |
- 9\WLSRYDW QHMYKRGQ Mat VWUDWHJILL VWDQRYHQt FHQ\ SU
- 3RFKRSLW NG\ MH SUR SRGQLN QXWQp ]P QLW FHQX D MDN

ORGXO-b,QIRUPDPOt WHFKQRORJLH

Specificky cil: &tOHP WRKRWR PRGXOX MH XNi]DW SRVOXRKKDpS$F
]S$VRE MHMLFK Y\XaLWt YPRGHUQtP VY WH



Hodinovéa dotace:

Celkovy SRPHW Y\XPRYDFtFK KRGL Q50

SBRPpHW KRBk SMSYDY 13
SRpHW Kd&kiEhka® $SUDY\ 33
SBRpHW KRGLQ JNRX&HN 4

SBPpHEQt—-%0Oduu p iQIRUPDpPpQt WHFKQRORIJL

Kapitola Nazev Teoreticka | Prakticka | Zkousky | Celkem
S tSUDYDtSUDY Dhod hod
hod hod

1. Z&klady prace na PC 2 5 1 8

2. 2YOiGiQt D XaLWt WH[WRYé&FK D WPEXDNR%(éFI H?LWRU& 0|6
Word a Excel)

3. VyuZiti internetu 2 7 1 10

4. 3RptWDDpR YieS M8 Pb@nPaint 5 14 1 20
Celkem 13 33 4 50

Vysledné dovednosti

- 3R GRNRQpHQt W p W RmiisDdd £AMBUD 24I8a8N doxdahoBtipracd& 2YOiIGDW V
- Y\SQXWt SRptWDpH ]J]DORAHQt VRXERUX D VdavR@&i Nisk &NRSBWOUARIY |
VRXERU$ D VORAHN 9 G W FR MH SRptWDp FR MVRX SHULIp!
vyplyvajicizSURSRMHQt SRptWDp$ GR VtW

- 3R GRNRQpPHQt VWO RF KD ISIL WKROAQENS ¥dRdM1 MS Word obchodni dopis,

VPORXYX Y\WYR LW YODVWQt aDEORQX REFKRGQtKR GRSLV.
WDEXONRYpKR HGLWRUX 06 ([FHO Y\WYR LW YODVWQt DGX
YEVOHGQRX WDEXONX Y\WakiHstLAd Sablory & \drierttovar Ne jethxtlivigiRIStech
VHaALW$

-V této kapitole RVOXWKIDRDXpt RYOIiGDW LQWHUQHW D HOHNWURQLI
odeslat vlastni e DL O S iR RN vidstni ePDL O QD L Q Whe CeptruW.oz rigiioSha

Seznam.cz, orientovat se v slozkach. Outlook exp@S RUXPpHQi SRaAWD3 ARWHEYAD D
OLERYROQRX LQIRUPDFL QD LOQWHUQHWX SRPRFt LQWHUQHW
3& VtW S-RaiR & suHbvani na internetu) vyplyvajiciclsz LSRMHQt SRptWDpH N LC
- SBRVOXFKDpL EXGRX VFKRSQL Y\WYR LW YODVWQt SUH]JHQW
YaHFKQ\ SR]QDWN\ D GRYHGQRVWL | S HGFKR]JtFK NDSLWRO

YESRpPHW NDONXODFt D DQDOé] 3 LWRP SRW HEQp LQIRUPDFF

Modul b4: Praktickéov eni ziskanych dovednosti

Specificky cil:

Tento modul si klade za cil prakticky vyuzit v3¢Q\ JQDORVWL D DSOLNRYDW MH
NWHUé EXGH UHVSHNWRYDW KOHGLVNR OHJLVODWLYQt P
LQIRUPDpPQtFK WHFKQRORJLt

Hodinovéa dotace:

Celkovy SRPpHW Y\XPpRYDFtFK KRGL QLO0

Praktickéa vyuka 98
=iY UHpQi INREXMWD SUH]JHQWDFH SRGQLN 2iP UX D REKDM

Vyukové formy:

'LVWDQ [EQtearning, ]S$VRE Y]G OiYiQt HOHNWURQLFNRX IRUPRX

. RXpPRYiQtPR& XMH UR]JYRM SRWHQFLIiOX SRGOH DNWXiOQtFK S
Poradenstvi: EXGH SRALWR S L SUDNWLFNp DSOLNDFL PRGXO0$




9VWXSHP WRKRWR PRGXOX MH VDWRUWD8RDit GIUYFH YSRBRV D KR ¥

JiP UX GOH ]DGiQt OHNWRUD
v3RZHU3RLQW 3$MGH R VDPRVWDWQp S LEOt
SRGQLNDWHOVNpPKR JiP UX SRVOXFKDpH

Obsahovéa charakteristika:

3UIFH EXGH RGHY]GDQIi

aHQt

Y WLa
HaHQp DS

SUYQt NRQIURQWDF

THQWR PRGXO Pi ]JiVDGQ DSOLNDpQt FKDUDNWHU D NRPSOH|]

SUR RY HQt VFKRSQRVWt SRVOXFKDp$ D RY

zvysit svou profesionalitu.

Postup:
SRVOXFKDpL JSUDFXMt

HQt

SRFKRSH

MLPL ]JYROHQé OLERYRCQ®@ I&B@.JerfticD W

QiP W EXGH PtW SRGREX SRGQLNDWHOVNpKR SURMHNWX NW|

Vysledné dovednosti:

SRVOXFKDpL JtVNDMt VFKRSQRVW |]DMLVWLW VL LQIRUPDpPQt ]

~

LQVWLWXFH YpHWQ EDQN D DGS$
~VS 4Q RGSRYtGDW QD NODGHQpP RWIi]N\
po strdnce formalni s vyuzitim IT.

B8pHEQt RVQRYD

=tVNDMt SUDNWLFNp ]JNX
VSROHPHQVN\ Y\VW

Osnovy:

3RpH
hodin:

w

1. Modul. Leqislativni
1.1. 9\PH]HQt SRGQLNIiQt

FtOH D IRUP\ SR pbBAikaniR
Vysledné dovednosti
Znalost pojmu podnikani
Pravnicka subjektivita
Fyzicka osoba a pravnicka osoba
Pochopeni samostatnosti v podnikani
Vyhledavani na internetu
8Y GRP Qt VL SRGQLNDWHOVNpKR UL]JLND
Orientace v hmotné a osobni strance podniku
&KDUDNWHUL]RYDW YODVWQRVWL SRW HEQp SUR SH

12. =DNOiGiQt SRGQLNX HNRQRPLFNi SUREOHPD

Vysledné dovednosti
8P W VHVWDYLW MHGQRGXFKé IDNODGDWHOVNé UR
s majetkovou a kapitalovou strankou podniku
9I\WYR LW VL DQDOé]X VRXpDVQp VLWXDFH
podnikatele

JH NWHU

13. =iNODGQt SUIYQt QRUP\ XSUDY X Mroku19R GQ L N
=iNRQ p roku 1991 Sh., Podnikani FO a PO

Vysledné dovednosti
8P W VH RU z&kledw prytlekvatiée zivnostenského podnikani a obchodnich
VSROHpPQRVWt
8P W QD LQWHUQHWX Y\KOHGDW R E FHWWR®.Qstice.bzU W Q H
3 LSUDYLW VL QH]JE\WQp SRGNODG\ SUR ]DKiMHQt S

1.4. Obchodni zavazkové vztahy

Vysledné dovednosti
8P W YpVW VL ]JiNODGQt REFKRGQt NRUHVSRQGHQFL
VRXpDVQ UHVSHNWRYDW YODVWQt SRGQLNDWHOVN
3RXatYDW S HGWLVN\ IRUPXOi H Y G W NGH VL MH

15. =iYD]N\ SR G Qristitu2ivid & ax&li N

RXYLVH

GQLNIQ

WLRD

SRpHW

p Y\SO\

iQt1§iN

U\ Y UH
RGQLNE

GOH Yd
& ]1iP U
SRGQLN

MtFt S HC

t

]DNODGDYV

D SRUR]XP

QRX GtOpt

RQ b

MVW tNX )2
WHOVNp pl

C

~

DVWQtKR
D GRGUA&HW
DWHO REV)




Vysledné dovednosti

3RVOXFKDp VH GRE H RULHQWXMH Y GD RYp VRXVWDY
-H VL Y GRP VY&FK JiYDIN$ D SRYLQQRVW!t Y$pL )LQDQpQtPX ~ DGX
'RNidH Y\SRptWDW GD RYRX SRYLQQRVW D Y\SOQLW|GD RYp|S L]QiQt
1.6. =iNRQ proku 1P65 Sb 5
Vysledné dovednosti
3RVOXFKDp GRNidH Y\WYR LW SUDFRYQt VPORXYX
Orientuje se v zakladnich otdzkach pracovniho prava
-H VFKRSHQ Y\SRptWDW MHGQRGXFKp YHU]H P]GRYéFK YéSRpWS$
Celkem:
50
2. Modul. Marketingovy
2.1. Podstata a principy marketingu 10
Vysledné dovednosti
3RVOXFKDp XPt VIVWHPDWLFN\ UR]G OLW D SRSVDW| MHGQRWOLYp YOL

Orientuese WRXpDVQéFK PDUNHWLQJRYéFK WUHQGHFK [
SRGQLNDWHOVNRX pLQQRVW

&KiSH SRMHP PDUNHWLQJ MHKR Y é] Qidaséfii Sarketisgr & Q L
jednotlivé marketingové koncepce

22.3URGHMQt WUpQLQN PDUNHWLQJRYé LQIRUR
Vysledné dovednosti

3RVOXFKDp VL MH Y GRP Yé]QDPX LQIRUPDFt
YEINXPX SUR ~VS FK VYpKR SRGQLNiQt

PDUNH

b MH VL

NDWHO

DpQt V

WLQJR

Y GRP GRS

VNRX pLQQ

\VWpP

YPKR LQIRLU

1DXpt VH VHVWDYRYDW PDUNHWLQJRYé G R#$Dy,@dNtoD; MH VFKRSHQ YpVYV
GRNidH SURYpVW VHIJPHQWDFL WUKX SUR VYp ~pHO\
I1DXpt VH SURGHMQtPX WUpPQLQNX XPt YpVW REFKRGQt MHGQIQt UR]KI
2.3. ,AP“ marketingu, produkt, cena, propagace a distribuce 14
Vysledné dovednosti
8P W Y\VY WOLW SRMHP ALYRWQt FANOXV SURGXNWX D XY GRPLW VL D
SRGQLNDWHOVNRX PpLQQRVW
Vytipovat odpovidajici marketingovou strategii vhodnou pro kazdou fazi zivotniho cykly
3RFKRSHQt FtO$ SR G @ryN Xndost métadB@rRvenf Qenyr
9I\WLSRYDW QHMYKRGQ Mat VWUDWHJILL VWDQRYHQt|FHQ\ SUR VY$M SF
3RFKRSLW NG\ MH SUR SRGQLN QXWQp ]JP QLW FHQ D MDN P$&H FHQ
2.4. Marketingové strategie
16
Vysledné dovednosti
Pochopit strategického planovani a jeho zakladnich fazi
8 P \tanovit zakladni cile podniku
8P Wtanovit ZANODGQt VWUDWHJILH SRGQLNRYpKR U$VWX 50
Celkem:
3. Modul L QIRUPDPQt WHFKQRORJLH
3.1. Zaklady prace na PC 8
Vysledné dovednosti
3R GRNRQpHQt WpWR NDSLWRO\ SRVOXFKDpH PEVt GRVIKQRXW JiNC
Ovlddat VSXaW Q\SQXWt SRptWDpH ]JDOR&HQt VRXERUX D VORAaN\
S HMPHQRYiQt Y\KOHGIiIQt WLVN D VFDQRYiQt VRXERUS$ D VORAHN
SHULIpULH MDNi MH IXQNFH 3& VtW D YEKRG\ D QHYéKRG\ Y\SOtYD
VLW
32.0vliGiQt D XaLWt WH[WRYé&FK D WDEXONRYEé&FK| HGL WRUS$ 06 :R

Vysledné dovednosti

3R GRNRQpPHQt WpWR NDSLW@)@VéﬁﬁFéMtﬁYKMKW@dOUCHGd‘@DSVDV

V




GRSLV VPORXYX Y\WWYR LW YODVWQt AaDEORQ X oR
GRNXPHQWX 3RPRFt WDEXONRYpKR HGLWRUX 06
VXPX SU$P U PD[ PLQ Y\WYR LW YEVOHGQRX
list ze Sablony a orientovat

3.3. Vyuziti internetu

Vysledné dovednosti
9 WpWR NDSLWRO\ SRVOXFKDpH VH QDXpt RYOIG
VFKRSQ\ Y\WYR LW DBPRGE VOB AInAR@®REOHastnHe-mail n
LOWHUQHWX QDS QD &HQWUXP F] QHER QD 6H]
H[SUHVX AGRUXpHQiIi SR&WD?®* ARGHVODQi SR&W
LOWHUQHWX SRPRFt LQWHUQHWRYpKR Y\KOHGDY
pomoci e-mailu a surfovani na internetu) vyplivajicicB zLSRMH Q t ist& etV
Vitw

SRptWDpRYi SUHJHQWDFH 06 3RZHU 3RLQW,

Vysledné dovednosti
B3RVOXFKDpL EXGRX VFKRSQL Y\WYR LW YODVWQ
S LWRP Y\XaLMt YAHFKQ\ SR]IQDWN\ D GRYHGQRVW
kapitol, psani textu, tvorbubEXOHN D IRUPXOiIi $ WYRUEX D
3 LWRP SRW HEQp LQIRUPDFH &DEORQ\ D MLQp I

EFKRG
([FHO
WDEXQ

pwlQ gy

QDP F]
D3
DpH
DpH N

9

20
SUH]H
L] S H
Y&SRpH
RUPXOi

Celketd:

t

4. Modul. 3SBUDNWLFNp RY HQt JtVNDQéFK GRYHGQ

B3RVOXFKDpL J]SUDFXMt MLPL ]YROH @oé cdhoEhRy vedeqir
lektora. 7THQWR QiP W EXGH PtW SRGREX SRGQLNDWHOVN
prace. MRGXO Pi ]JiVDGQ DSOLNDpQt FKDUDNWHU D NRPS
vazbu proRY HQt VFKRSQRVWt SRVOXFKDp$ D RY HQt SH
SRV O X&w¥sibgvbu prdHVLRQDOLWX 9éVWXSHP WRKRWR PRG
NWHUiI VSRptYi YH Y\SUDFRYiQt SRGQLNDWHOVNpPKR ]if
vWLaAW Qp SRGRE D QD &' YH IRUP SUH]JHQWDFH Y 3RZ
DSOLNDpQt S tSDGRYp VWXGLH ]JSUDFRYiIQt D REKDMHR
konfrontaci teorie a praxe.

=iY UHpQi INRX&ND
test, prezentace vlastniho podnikatelskéjoP UX D REKDMR

RVWt
SRIBQL
IpKR SU
DH[Q S
RFKRSH
XOX MH
> UX GO
HU3RLQ
EX SRG

ED
100

RQIKR GRSL\
Y\WWYR LW
NX Y\WYR

VHUQHW D

RULHQWR®
O\KOHGDW
G W R UL]JL

QWDFL VY
GFKR]tFK

iW NDONXC
H EXGRX K

NDWHOVNEé
RMHNW X

RMtPi YAHF
Dt MHGQR
VDPRVWD
H ]DGiIQt O
W 3$MGH f
QLNDWHO\

l

Celkem:

©

Ing. Zivko lliev, Ing. Vladimira llievova



